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Deus na Capa: Uma Analise de imagens midiaticas
Marina Fazani Manduchi

Resumo: O presente artigo aborda a utilizacdo de imagens mididticas relacionadas ao
fendmeno religioso brasileiro. As imagens mididticas selecionadas fazem parte de periddicos,
especificamente, das capas; por serem produzidas para chamar a atencdo do leitor, as capas de
revistas de grande circulagdo nacional podem ser consumidas por um assiduo leitor ou pelo
simples olhar de um transeunte. O objetivo deste trabalho € analisar algumas capas que
abordam o tema religioso, principalmente as que se referem aos pentecostais, mostrando
alguns aspectos verbais e ndo-verbais que constroem as capas € de que maneira sdo
produzidas para atrair olhares e despertar interesses. Para tal, torna-se fundamental situar
brevemente o campo religioso brasileiro para uma melhor compreensdo das imagens
mididticas analisadas e o contexto em que estdo inseridas, e também uma breve histéria da
Igreja Universal do Reino de Deus. A Igreja que ao longo de seus 34 anos de existéncia tem
despertado interesse e protagonizado escandalos. Devido sua expansido metedrica, tornou-se a
principal denominacdo neopentecostal, estando presente em diversos paises; adepta da
Teologia da Prosperidade, a Igreja Universal do Reino de Deus arrecada milhdes de reais
doados por seus fiéis. Sua rdpida expansao gerou desconfiangas, principalmente depois da
compra da Rede Record, o que instigou autoridades nacionais a investigar as contas e vidas
dos lideres da Universal. Protagonizou diversos escindalos, como o “chute na santa”, os
confrontos com as religides afro-brasileiras, a prisdo de Edir Macedo, e muitos outros.
Recentemente a Universal ocupou o cendrio brasileiro devido a acusagdes feitas pelo
Ministério Pablico de Sao Paulo, foi destaque na midia e travou um particular embate com
sua principal rival, Rede Globo. Diante desse breve cendrio religioso brasileiro e tendo como
base alguns dados estatisticos, podemos observar de que maneira esse crescimento dos
pentecostais e seu envolvimento cada vez maior nas esferas politica, econdmica e midiatica,
gera polémicas e ocupa as capas de revistas de circulacio nacional, e € este meio mididtico
que o artigo pretende analisar, a forma como a midia trata essas questdes religiosas e produz
suas capas de revistas.

Palavras-chave: Religido; Pentecostalismo; Capas de revistas; Midia.
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1. Introducao

No quadro contempordneo em que nos encontramos ndo € preciso ter formacio
académica para observar a que ponto somos rodeados e bombardeados pelos meios
mididticos. Vivemos em uma sociedade em que midia e consumo se imbricam. Para qualquer
lugar que nosso olhar se mova captura uma imagem midiatica e, dessa forma, em um simples,
porém, atento passeio pelas ruas, percebemos essa poluicdo visual. Enquanto estamos
dirigindo, podemos ver um outdoor e capturarmos sua imagem. Se estamos na fila do
supermercado, ou até da farmadcia, sdo as revistas que nos chamam atenc¢do, com suas capas
produzidas especialmente para esse fim, pois, os editores t€m consciéncia de que, muitas

vezes, € pela capa que decidimos leva-las. Como diz Ana Cristina Teodoro da Silva:
A capa € a “cara da revista”, é diferente de matérias assinadas, é editorial evidente,
que utiliza todos os recursos possiveis de criatividade, explora o retingulo da
revista; € a associagdo do estampado em capa com a prépria revista, é aparéncia,
imagem de capa e imagem da revista confundem-se. [...]'

E especificamente este meio de comunicagdo que pretendo abordar. Procuro investigar
de que forma as capas de revistas sdo construidas para prender a atencio do leitor ou despertar
a curiosidade de um simples transeunte.

Diante deste assunto, € necessdrio fazer um recorte temdtico e temporal, pois, sio
inimeras as revistas de grande tiragem que circulam nacionalmente. A temdtica que
selecionei gera bastante polémica e costuma atrair os olhares de todos, pois diz respeito a
grande maioria das pessoas que consome informacgdes sobre o fendmeno religioso. Ao
abordar as capas de revistas que tratam sobre questdes religiosas, especialmente sobre os
pentecostais, entramos em um terreno de certa forma tenso. Algumas revistas, ao retratarem
0s pentecostais, ji trazem estampadas nas capas sua posicdo e seus interesses. Essa
demonstrag@o de interesses nos revela a posicdo empresarial da revista, quais os leitores que
sdo visados, como atingir novos leitores no mercado e conciliar a opinido da revista com a dos
consumidores que esperam obter a “verdade” sobre os fatos. Em relacdo a essa questdo seria
oportuno destacar o que diz Miriam Bauab Puzzo acerca das revistas e sua relacdo como
produto empresarial:

[...] Assim, as revistas informativas, como toda a produgdo mididtica, cujo objetivo
primordial € a informacdo, acompanham as novas tendéncias expressivas. Como nio
poderia deixar de ser, as capas de revistas também sofrem modifica¢des a cada dia,
explorando a criatividade e a persuasdo. Perdem por conta desse aspecto seu carater
de fidelidade com a informacgdo factual, impregnando-a de valores de natureza
ideolégico-empresarial. [...]>

Relacionado ao tema escolhido, uma das denominagdes religiosas que de tempos em
tempos explode nos meios mididticos € a [URD®, que ao longo de somente trinta e quatro
anos se expandiu meteoricamente, tendo como seu lider méximo e polémico, o denominado
bispo Edir Macedo. E especialmente sobre essa denominacio pentecostal que pretendo
analisar algumas capas de revistas semanais de grande circula¢cdo em nosso pafs.

2. Desenvolvimento

Creio ser fundamental antes de analisar o0 meio comunicacional selecionado, introduzir
e mostrar brevemente a situagdo do campo religioso brasileiro utilizando pesquisas e dados
estatisticos. As transformagdes no campo religioso brasileiro s@o evidentes para observadores
mais atentos, como é o caso da proliferacdo de igrejas chamadas evangélicas e a conseqiiente
perda no nimero de catdlicos que vém ocorrendo nas dltimas décadas. As igrejas pentecostais
estdo em solo brasileiro ha um século, mas somente hd trés décadas é que apresentam
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crescimento mais significativo. Segundo dados do IBGE de 2000, os evange’:licos4
correspondem a cerca de 15,5% da populagdo brasileira, sendo que dentre estes, os
pentecostais5 sao 77,86%; importante destacar que o censo completa uma década,
apresentando portanto, nimeros um pouco desatualizados, para isso sdo consultadas outras
pesquisas.

Outras pesquisas foram realizadas, como a pesquisa DataFolha em 2007, e a da
Fundacio Getilio Vargas em 2003, que trazem dados mais préximos do campo religioso nos
dias atuais. H4 também a pesquisa realizada pelo The Pew Research Center's Forum on
Religion & Public Life que faz pesquisas relacionadas a religidio e a assuntos polémicos como
pena de morte, casamento gay, etc. nos Estados Unidos e ao redor do mundo. A pesquisa foi
divulgada em outubro de 2006°, sendo assim apresenta dados recentes acerca do
pentecostalismo no Brasil. Sobre os dados estatisticos do campo religioso brasileiro ha o
recente e interessante artigo de Leonildo Silveira Campos, “Os Mapas, Atores e Numeros da
Diversidade Religiosa Cristd Brasileira: Cat6licos e Evangélicos entre 1940 e 2007”7, em que
o autor a partir dos dados de censos do IBGE de 1940 a 2000 juntamente com outras
pesquisas, mostra o aumento do nimero de evangélicos, dos sem religido, os de outras
religides e o decréscimo no ndmero de catdlicos, como podemos observar na tabela a seguir:

Tabela 1 - Religides no Brasil — 1940-2000

ANO Catdlicos Evangélicos outras religifes sem religio
1540 852 2.6 1.9 0.2
1550 8937 34 2.4 0,3
1560 831 473 2.4 -
1570 8918 52 2,3 0.8
1580 8910 6.6 2,5 1.6
1591 B33 2.0 2,9 4.7
2000 739 156 3.3 7.4

Fonte: [EGE — Censos demograficos. (quadro comparativo por %% da populacfo do pais)

Para concluir seu artigo Campos elabora uma tabela®contendo nimeros divulgados por
todas as pesquisas utilizadas. E interessante destacar que, para a realizaco de tais pesquisas,
foram utilizadas metodologias distintas, portanto podemos, baseados nos dados, esclarecer e
reafirmar o decréscimo dos catdlicos e aumento dos protestantes, em especial os
neopentecostais.

Tabela 13 = Composi¢io do campo religioso brasileiro (em %)

[BGE - 2000 FGV-2003 | DataFolha - 2007 | Pew Forum - 2006
Catélicos 73.9 13,7 64,0 57,0
Protestantes 156 179 220 210
Qutras religides 25 33 &0 30
Sem religido 7.4 5.1 70 13,0

Apds observar as tabelas acima, paira no ar uma questdo importante: diante desse
crescimento pentecostal, dentre tantas denominacdes, quais delas apresentam o maior rebanho
de fiéis? Para responder tal indagacdo, de maneira mais especifica, baseado no censo de 2000,
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Campos nos mostra no graifico9 abaixo a porcentagem das principais denominagdes
pentecostais.

Grafico - 12 — Principais igrejas pentecostais
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Fonte: [BEGE — 2000

Através da observacdo dos dados estatisticos mostrados por Campos, podemos ter uma
nog¢do do espago que os pentecostais vém ocupando ao longo dos anos no Brasil e também a
dimensao que a [URD tem tomado diante das outras igrejas pentecostais, ocupando o terceiro
lugar com 11,69% dos fiéis pentecostais, ficando atrds das denominagdes da primeira onda'’
que foram instaladas no Brasil hd um século.

Podemos concluir nossas consideracdes sobre o campo religioso brasileiro com a

cita¢do do autor:
[...] Todavia, foi gracas aos nimeros dos censos do IBGE de 1940 e 2000 que se
pode percebera queda na porcentagem de catdlicos de 95,2% da populagdo para
73,9%; enquanto os evangélicos, que eram 2,6%, subiram para 15,6%; os sem
religido safram de uma pouco perceptivel marca de 0,2% para atingir a dos 7,4%;
enquanto os pertencentes a outras religides, que eram 1,9%, se tornaram 3,5%, nesse
mesmo periodo. [

Agora nos resta esperar pelos resultados do censo realizado em 2010 que pode nos trazer melhores
respostas sobre esse avanco pentecostal e nos dizer quais mudangas se operaram no campo religioso ao longo de
uma década. Esse crescimento pentecostal exerce influéncia em vdrios campos: politico, social, econdmico,
mididtico etc. Por fim, é relacionado a este ultimo campo que pretendo discorrer, analisando de que forma sio
veiculadas as noticias sobre os pentecostais.

Ao trabalhar com fontes imagéticas torna-se imprescindivel adotar alguns critérios de andlise. Para tal,
diversos textos e autores foram consultados a fim de elaborar formas de desconstruir e analisar as imagens das
capas, estas que em sua composicio trazem elementos linguisticos verbais e ndo-verbais.

Dentre diversos autores, podemos citar Ana Cristina Teodoro da Silva, que trabalha com a
interpretacdo de capas de revistas como a Manchete; em um dos seus textos que consultei'”podemos extrair
diversas metodologias como: seriagdo, periodicidade, justaposicdo de linguagens, recep¢do e figuras de
linguagem.

Sobre uma abordagem mais ampla relacionada as revistas, Marcia Elisa Teté Ramos coloca em sua
tese de doutorado em que analisa a revista Nova Escola o seguinte:

Existem caracteristicas que pontuam o género revista, em resumo sdo elas: a
constituicdo de textos que viabilizem uma leitura leve e ligeira; conteido para
entretenimento, informacdo e ensino; e, sob propdsito politico e/ou
pedagdgico,orientacdo para se formar o individuo moderno, em condi¢cdes de
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modernizar a sociedade. Mantendo essa tipificacdo, mudangas substanciais vao
L . ~ . . 13
presidir a editorag@o e a leitura de uma “revista de banca” como Nova Escola. [...]

Dessa maneira, as revistas fazem parte de um género unico, que tem por objetivo
informar brevemente o leitor, e sdo as capas que se constituem como primeira nocdo ao leitor
daquilo que se pretende informar. Indicada a importincia das capas, podemos utilizar os
passos metodolégicos propostos por Silva, como a seriagdo, em que a autora sugere a
comparagdo de capas em série como um bom resultado para analisar as capas observando de
que forma elas se repetem, com temas, clichés e posturas.

Outra metodologia sugerida é relacionada a periodizacdo da revista, pois a grande
maioria delas é feita para retratar o assunto em destaque da semana e é construida pelos
editores em um curto tempo, além do que, muitas vezes, vé-se um assunto desenrolar-se por
vdrias semanas estampando vdarias capas. Portanto, diferente das repeticdes da seriagdo, é
possivel acompanhar uma sucessdo de acontecimentos.

Ainda utilizando metodologias propostas pro Silva, a justaposicdo de linguagens nos
diz respeito ao preenchimento do espaco da capa, de que forma sdo colocadas imagens e
textos que ocupam o0 mesmo espago e enfatizam uma imagem central com uma legenda que ja
mostra o posicionamento da revista. Além da matéria central, outras chamadas sdo colocadas
ao lado, nos cantos, com imagens e textos em menor destaque, e também ha o logo da revista
que se mantém. A autora destaca que, diante da capa temos de observar o tipo de letra
utilizado, de que forma foi posicionado, o brilho, o contraste das cores, a cor de fundo da
capa, do nome da revista, enfim, diversos fatores que precisam ser analisados em conjunto ao
olhar uma capa. Na sociedade em que a relacdo espaco-tempo foi encurtada, as pessoas
somente “passam’ os olhos despretensiosamente sobre os meios mididticos, ndo havendo uma
andlise do que estd sendo lancado aos nossos olhos.

A quest@o da recepg¢do também € abordada. Segundo a autora, hd muito mais leitores
de capa do que da revista em si, pois, ao passarmos os olhos sobre uma determinada revista
esta pode nos despertar diversas sensacdes, curiosidades, desejos de consumo, desinteresses
etc. Muitas vezes nds olhamos para elas, mesmo sem intencdo de compra-las ou assina-las. A
recep¢do do publico é considerada pelos editores ao formularem suas revistas, algumas
questdes sdo colocadas como: A quem se destinam? Que tipo de leitores pretende atingir? E,
de fato quais leitores s@o atingidos?

Segundo Silva:

[...] Talvez uma das mais interessantes caracteristicas para se pensar a recep¢do das
capas de revistas da grande imprensa seja interroga-las como instrumento de
autopromogao, como embalagem de um produto, pegas que usam da persuasdo para
vender um produto, para convencer sobre determinado ponto de vista. [

E por fim, é possivel observar o emprego das figuras de linguagem, que podem ser
usadas nas imagens, nos textos ou em ambos. Assim, vemos estampadas metéiforas,
hipérboles, eufemismos, ironias, etc., sendo esta dltima a utilizada com maior freqii€ncia.

Diante de tais metodologias, podemos analisar algumas capas de revistas enfatizando
alguns aspectos e percebendo de que maneira o nosso olhar estd condicionado a observa-las
de uma forma que naturalizamos determinadas questdes e imagens. E relacionado a essa
naturalizacdo do olhar que pretendo abordar as capas, objetivando o desconstruir desse modo
de observar, mesmo que de relance, determinados meios mididticos que trazem consigo
diversos discursos. Tais discursos embutidos passam muitas vezes despercebidos, e € somente
numa andlise mais cautelosa que podemos percebé-los.

Sobre essa questao da recep¢do podemos destacar um grande tedrico da comunicagio,
Patrick Charaudeau. Baseado na leitura do artigo de Dayana de Melo, esta se refere ao tedrico
acima citado:
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O tedrico analisa o processo de construgdo de sentido do discurso mididtico a partir
de trés lugares de pertinéncia: lugar das condi¢des de producdo, lugar das condi¢oes
de recepcdo e lugar das restricdes de construgdo do produto - analisando processos
técnicos, socioecondmicos, a co-intencionalidade entre produtores e receptores, 0s
efeitos visados pela midia e os efeitos produzidos seguindo as condi¢des de
interpretacdo dos receptores. [..]7°

Portanto, a recepcdo dos produtos mididticos € importante e amplamente tratada nas
teorias da comunicagdo, pois, um produto mididtico qualquer que seja, uma revista, um
outdoor, uma propaganda, traz uma carga ideoldgica que recebemos e percebemos de
maneiras diferentes.

Ao analisar capas de revistas, alguns procedimentos metodoldgicos s@o essenciais,
utilizando algumas metodologias propostas por Ana Cristina Teodoro da Silva, que analisou
diversas capas da revista Manchete, podemos esbocar alguns aspectos de determinadas capas
relacionadas a religido.

Relacionado ao género das capas de revista, podemos citar Miriam Bauab Puzzo:

No caso das capas de revista informativa, o tema € a informagdo, ou melhor, o
anincio da informacdo. A forma composicional € constituida pelos diversos
elementos que compdem a capa e que permitem o reconhecimento imediato do
género: a assinatura, a data, a edi¢do, o nimero, a editora, as chamadas, as imagens
(fotos e desenhos). E o estilo € o modo de organizacdo desses elementos, comuns as
revistas informativas, embora cada uma delas apresente um estilo diferenciado que
permite o seu reconhecimento imediato. E o que se observa nas capas da revista
Veja. Elas apresentam um modo peculiar de elaboracdo que representa o seu estilo,
desde a sua assinatura até os elementos de composi¢do: fotos, tipos de letra,
diagramacio e cores predominantes em fungdo dos assuntos anunciados.'®

Analisando propriamente as capas, podemos comecar com as duas edi¢cdes da revista
VeJa a revista de maior c1rculagao nacional, que abordam a IURD.

dors A rotorms do sistoms [ !
provas  de asdde criow mm clims
towira & misivtra de gunrra chil so pai

A GUERRA ENTRE
GLOBO E RECORD *

NA TELA E NOS BASTIDORES

FE E DINHEIRO

UMA COMBINAGAO EXPLOSIVA

b 02.

A primeira capa traz um assunto ligado indiretamente a [URD, que € a rivalidade entre
a Rede Globo e a Rede Record, cujo proprietdrio € o lider maximo da IURD, Edir Macedo.
Analisando a imagem, o logo estd posicionado em sua forma padrdo com uma cor diferente, a
logomarca da editora Abril, nimero de edi¢do, ano, endereco do site da revista, as demais
noticias estdo na parte superior da capa, dando destaque ao tema central. A imagem traz a
sensacdo de um bombardeio no espago, o fundo da capa é a imagem do espaco com estrelas,
onde o simbolo da rede Globo grande ao centro estd sendo atacado por cimeras que trazem o
simbolo da Rede Record e apenas uma traz o simbolo do SBT. Uma delas, da Record, em
especial no canto inferior direito esta filmando toda esta batalha interestelar. E uma analogia
da batalha espacial entre grandes estrelas, percebe-se que a cimera com o logo do SBT nio
atira diretamente no simbolo da Globo, enquanto que os da Record atiram diretamente. A

2864



INTERNATIONAL CONGRESS R HISTORY

CONGRESO INTERNACIONAL DE HISTORIA
o

legenda deixa bem claro o que serd abordado, a guerra entre a Rede Record e Rede Globo, na
tela e nos bastidores, mostrando que por trds de uma simples disputa de emissoras, existe um
interesse relacionado a questdes religiosas.

A segunda capa refere-se diretamente a [URD, trabalhando com uma imagem e cores
fortes, esta capa chama a aten¢do. Com o logo padronizado em sua forma, com a mesma cor
do saco, com as faiscas da bomba sobrepondo-o, e as noticias na parte superior, pode-se
comparar com a primeira capa na organizacio espacial. Porém a imagem € de certa forma
mais chocante, primeiramente o fundo vermelho da capa, uma cor forte que costuma estar
relacionada ao amor e ao sangue, contrasta bastante com o saco azul, que € de fato, o saco
onde € recolhido o dinheiro dos fiéis da ITURD. Na frente do saco, hd um desenho de uma
pomba, que faz parte do logo da Universal, mostrando ji na capa que se trata de uma igreja
especifica. O que mais chama atencio é a imagem da bomba dentro do saco que é usado para
arrecadar dinheiro, mostrando que esse tipo de acdo da IURD estd prestes a explodir a
qualquer momento. E por fim, a legenda que explicita a posicdo da revista, “Fé e dinheiro,
uma combinag@o explosiva”, ja traz o julgamento da revista sobre a forma que a Universal
arrecada dinheiro dos fiéis.

CartaCapita

\RISMO O ARREMEDO DE DEMOCRACIA NA RUSSIA DE PUTIN

AP
0 OFERTA DE
ATE 95 BILHOES
DE DOLARES

£7
O BISPO
E O PODER

onfrontos da Igreja
om a midia
At os ambiciosos
Edir Macedo,
o0s e na politica

IDEAIS REPUBLICANOS FALTAM AQ BC E AS REUNIOES SECRETAS COM O MERCADO

SECULD XV
RATZINGER VOLTA
A0S
‘CONTRA-REFORMA

. GUERRA SANTA PEITAA GLOBO

Formada por ex-integrantes da Universal, a lgreja Mundial Com gastos miliondrios, a emissora da Igreja
arrebanha fiéis, amplia seu espago na tevé aberta e provoca Universal avanga sobre audiéncia e anunciantes.
a troca de acusacdes e ofensas de seus seguidores 0 SBT de Silvio Santos j ]E ficou para tras

05. om os do bispo Edir Macedo 06,
Analisando agora uma outra revista de grande circulacdo nacional, que tem um
publico leitor um pouco mais seleto comparado aos leitores da revista Veja, a Carta Capital é
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vista como uma revista mais independente e imparcial do que a Veja. Creio interessante citar
que em sua tese de doutorado, Marcia Elisa Teté Ramos ao entrevistar alguns professores a
respeito da utilizacdo de revistas em sala de aula, obteve algumas opinides do professores que

ainda estio relacionadas a expressdes dos parametros curriculares:
[...] Concepgdes e principalmente palavras e expressdes relacionadas a histéria e ao
ensino de histdria, formuladas na época de discussdo curricular pds-regime militar,
conservaram-se nas representacdes dos professores entrevistados (e que
aqui foi grifado): “Eu ndo uso Nova Escola... falta profundidade... Eu uso Carta
Capital... revista independente, diferente de uma Veja, de uma Nova Escola. Carta
Capital ajuda a formar um aluno critico, sujeito da histéria...”"’

Dessa forma, a revista Carta Capital costuma abordar temas principalmente politicos e
econdmicos, as vezes abordando questdes religiosas, como se pode observar nas capas acima.

Referente a todas as capas, o logo da revista permanece, sua posicdo e cores, seguindo
um padrdo. Na terceira capa, as demais noticias encontram-se na parte superior numa pequena
tarja cinza, deixando em destaque a reportagem central. As cores utilizadas sdo claras, assim
como as utilizadas nas legendas, ou seja, o que estd em destaque nesta capa é a imagem
central, uma pintura de Michelangelo na capela Sistina, representando Deus, em um teldo
composto de pequenas televisdes, que relacionado com a legenda: “Um Deus cabo eleitoral: a
ofensiva de evangélicos e catdlicos sobre os meios de comunica¢do a vista de 20107,
mostrando que um Deus estd sendo exibido em todas as televisdes e que estd presente nos
meios midiaticos.

Na quarta capa, diferentemente de todas as outras, a imagem central é uma foto que
ocupa todo o espago e até se sobrepde ao logo da revista. A foto é do bispo Edir Macedo,
sentado em um sofd com uma expressdo séria e determinada, lembrando uma autoridade
politica. E sua legenda d4 uma maior €nfase a essa pose, com os dizeres: “O bispo e o poder”.
As cores utilizadas também enfatizam essa sobriedade, com tons de cinza, com a legenda
branca em destaque e o subtitulo em amarelo.

A quinta capa um pouco mais irreverente, com o logo padréo e as demais noticias ao
lado, traz uma imagem do céu e dois anjos apoiados em nuvens, os dois anjos sao o bispo Edir
Macedo sorrindo e o Apodstolo Valdemiro Santiago pensativo, dissidente da [TURD e atual
lider da Igreja Mundial do Poder de Deus. A imagem de um anjo sorrindo e o outro pensativo,
preocupado, mostra uma disputa entre seres celestiais, enfatizado pela legenda em vermelho:
“Guerra Santa: Formada por ex-integrantes da Universal, a Igreja Mundial arrebanha fiéis,
amplia seu espaco na tevé aberta e provoca a troca de acusacdes e ofensas de seus seguidores
com os do bispo Edir Macedo.”

Na sexta capa, de fundo branco destaca-se a imagem e a legenda, o desenho é
composto pelo simbolo da Rede Globo em primeiro plano sendo furado por um tipo de garra
do simbolo da Rede Record em segundo plano, e em letras garrafais a legenda: “ A Record
peita a Globo: com gastos miliondrios, a emissora da Igreja Universal avanca sobre audiéncia
e anunciantes. O SBT de Silvio Santos ja ficou pra trds”, e mais uma vez, a rivalidade entre
emissoras estd relacionada a questdes religiosas.
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Acredito importante abordar outras revistas que nao sao de grande circulagdo nacional,
que tratam de temas especificos, dirigido a um publico especifico. Na sexta capa, a revista
Sociologia, Ciéncia e Vida, traz em sua capa uma imagem que ocupa todo o espaco da revista,
com maos segurando firmemente uma cruz, como se estivesse mostrando a cruz para alguém,
como ¢ feito nos rituais de exorcismo e conversdo. Destaque também para a legenda em letras
vermelhas para atrair o olhar do leitor, e a palavra Pentecostal em destaque sobrepondo a
imagem. J4 na dltima capa, a revista trata especificamente de temas religiosos, estampa a capa
uma imagem do censo comum sobre os evangélicos, um pastor com a biblia em maos
apontando para o céu, detalhe para o fundo da capa que mostra uma igreja catélica, como se o
pregador evangélico estivesse em uma praca, em frente a uma igreja catdlica tentando
converter os fiéis. E mais uma vez, a legenda é destacada pela palavra Evangélica que esta
centralizada em letras garrafais e amarelas, para chamar atencdo do leitor sobre o que se
tratard na reportagem.

Por fim, ao analisarmos as diversas capas, podemos observar de que forma as
diferentes revistas tratam o mesmo tema, de que maneira elas transmitem seus julgamentos
logo na capa e como muitas vezes deixamos passar despercebidos esses discursos. E preciso
atentar o olhar para os meios mididticos que nos rodeiam, analisar de que forma sdo
construidos para direcionarem nosso olhar, nossas opinides, pois, ndo existe imparcialidade, a
partir do momento em que algo é construido por um ser humano, estdo embutidos seus juizos
de valor, opinides, em suma, seu olhar sobre o mundo.

Conclusao

A religido é um tema que atinge a maioria das pessoas, hd um ditado popular que diz:
“religido ndo se discute”, porém, € a fé que nao pode ser contestada, os fendmenos religiosos
podem e devem ser discutidos. Dentre inimeras formas de expressdo religiosa, escolher os
pentecostais, principalmente os chamados, neopentecostais, estd relacionado a forma como
estes apresentaram um crescimento mais significativo nas ultimas décadas e como eles
utilizam largamente os meios midiaticos.

Algumas questdes podem ser feitas, de que maneira algumas igrejas vém se
destacando mais significativamente? Como estas tém ganhado espaco no campo econdmico,
politico, social e mididtico? E diante de um amplo uso dos meios mididticos de que forma sao
retratadas? Qual a relacio com os meios mididticos laicos? Sao diversas as perguntas que
precisam ser abordadas nesta pesquisa que estd em andamento.
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