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Introducéo

A histéria e a cultura das aparéncias podem ser narradas por meio das
indumentérias infantis. Com o propdsito de compreender a maneira como as
vestimentas das criancas - o design, as cores, texturas etc. -, contribuem para a
cultura das aparéncias, em particular com a construcédo das identidades de género
em meninos e meninas, mediante a incorporacdo em suas praticas e
representacfes do que é ser masculino e feminino, transformamos em objeto de
estudo as roupas da colecéo Zig-Zig-Zaa, linha infantil de moda da Malwee, que se
define como pedagdgica no mercado de consumo.

Tendo em mira este propdsito, o texto estd dividido em duas partes. Na
primeira, abordamos aspectos da histéria da moda infantil em suas relacdes com a
cultura das aparéncias e, na segunda, depuramos a analise, concentrando a
atencdo nas roupas da Colecao “Culinéria e Alimentacao”, lancada no ano de 2012.

Na analise e argumentacdo, estabelecemos as relac6es de saber e poder
gue se imprimem nas préticas de vestir e de se alimentar de meninos e de meninas,
as quais tém multiplas ressonancias nos corpos e nas sensibilidades de uns e
outros como homens e mulheres. Neste sentido, identificamos as no¢des de género
produzidas e *“vendidas” para meninos e meninas junto com os artefatos
indumentérios, as quais constroem e imprimem as marcas culturais nas aparéncias

de uns e outros, como masculinas e femininas.

1. Historia das roupas e das aparéncias das criancas.

A preocupacdo com as roupas e as aparéncias das criancas é um fenémeno
da modernidade. Philippe Ariés (1986) ajuda a entender as transformacdes
observadas nas roupas e nas aparéncias das crian¢as na histéria. Na Idade Média,


http://www.indev.com.br/historia2013/?l=carta_aceite&aut=376d4b1e0520fbedc57786298537a1c8&tr=275

hﬁnﬁﬁwnmmm IN%EEJEOSSADL ISSN 2175-4446 (ON-LINE)
Congreso Interncional de Historia DE HISTORIA 25 A 27 DE SETEMBRO DE 2013

— i —

L8

10.4025/6¢ih.pphuem.275
a infancia ndo era considerada como uma fase particular na vida das pessoas, uma

vez que as criancas nao eram diferenciadas dos adultos em aspecto algum. Desde
muito cedo j& era submetidas a estudos da escrita e muasica, no caso das familias
nobres, ou entdo ao aprendizado do oficio paterno, para as menos abastadas. Esta
situacdo nao era diferente no que diz respeito a vestimenta, aos cinco anos usavam
pecas que nado faziam distincdo de sexo, passando de tunicas de cor Unica para,
mais tarde, modelos mais elaborados, com os quais se tornava impossivel exercer
as atividades que hoje nos € comum na infancia.

Foi somente no século XVIII que as roupas infantis tornaram-se mais leves, a
partir da contribuicdo do fildsofo Rousseau, que considerava a infancia como um
estado (ou fase) com caracteristicas proprias e, portanto, as criangcas nao poderiam
mais ser consideradas como adultos em miniatura. O filésofo sugeria o uso de
roupas que contribuissem para o desenvolvimento infantil, que proporcionassem a
liberdade de movimentos para brincar, que ajudassem as criangas a descobrirem o
mundo. O uso de batas, um tipo de roupa larga, que ficava folgada no corpo, era
prescrito pelo pensador como adequado as criancas (ROUSSEAU apud
MOUTINHO; VALENCA, 2005).

O entendimento de trajes apropriados as criancas, preconizado pelo filésofo,
repercutiu nas aparéncias infantis. “As meninas, ao invés de serem colocadas em
armacoes e espartilhos” passaram a usar batas de musselina “simples, decotadas e
confortaveis” Os meninos foram “libertados dos casacos compridos, coletes justos,
camisas de colarinho e culotes de seus pais”, passando a usar “uma jaqueta mais
curta, camisa com colarinho mais confortavel e calgcas”. (LURIE, 1997, p. 52-53).

As roupas acompanham as mudancas nas concepcdes de infancia,
diferenciando com clareza as idades das criancas. No século XIX, os corpos dos
bebés eram enfaixados. Aos dois ou trés anos, as criancas ganhavam vestidos e,
aos seis anos, recebiam trajes semelhantes aos usados pelos adultos. O guarda-
roupa da crianga modificava-se com o ingresso na escola, um sinal das mudancgas
da vida. Nessa etapa, as roupas ganham diferenciacdes nitidas, “para 0s meninos,
os calcdes curtos, camisas, jaquetas, coletes, bonés e, para as meninas, 0s
vestidos e saias sem armacgao, blusas mais folgadas e cabelos presos com fitas”
(AREND, 2012, p. 71).
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As roupas e as idades da vida passaram a fundamentar e orientar a

educacdo das aparéncias das criangas. Ainda de acordo com Arend (2012, p. 71),
“usar calgas compridas, no caso dos garotos, e vestidos semelhantes aos das
mulheres adultas”, para as meninas, passou a se constituir em elemento de
comunicacao visual da saida de uma etapa da vida e a entrada noutra, no caso, da
infancia para a mocidade.

No entanto, a moda infantii que surge no século XVIII sofreu algumas
alteracdes no XIX, mediante a introducdo de novos tipos e estilos de roupas. “Os
vestidos compridos até o chdo ou tornozelos”, permanecem a tonica dos trajes das
meninas; para 0s meninos as combinagdes de jaqueta e calcas sofrem influéncias
do traje de marinheiro. “Essa roupa, introduzida no final do século XVIII nas escolas
gue treinavam rapazes para a Marinha, logo foi vista em criancas de todas as
idades e dos dois sexos”. Particularmente, no caso do traje para as meninas “a
calca — comprida ou curta” foi substituida pela saia. (LURIE, 1997, p. 54-55).

O século XX foi marcado por varias transformag¢des na moda infantil e, por
conseguinte, nas aparéncias das criancas, ampliando as perspectivas de consumo e
de lidar com os visuais. As mais expressivas dizem respeito a década de 1950, com
o surgimento de fibras artificiais que ndo amarrotavam e de fechos simples para as
roupas; o advento da produgcdo em massa, pelos trajes de confeccao industrial,
substituindo, assim, as roupas artesanais, feitas a mao e em casa, pelas mées e
costureiras. (TAMBINI, 1999).

Ampliam-se, também, as redes e 0s mecanismos de consumo da moda
infantil. A partir da década de 1990, a midia (televiséo, internet), cumpre um papel
significativo na divulgagédo e consumo dos produtos da moda. A moda infantil ndo
foge a regra. Nesse sentido, conforme pontuaram Bezerra e Waechter (2008, p.
259), “a exploracdo da midia e a valorizacdo do consumo, cada dia abrem novas
oportunidades para o mercado da moda, e as pegas criadas para as criangas néo
fogem a regra’. Ademais, as revistas especializadas em moda infantil, para
ensinarem 0s pais e maes vestirem suas criancas devem ser consideradas como
pedagogias para o consumo de bens e produtos da moda, junto com outras
instancias e instrumentos midiaticos, portanto, como elementos essenciais a

producdo e ao consumo de aparéncias.
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Nesse contexto, a Zig-Zig-Zaa surge no mercado da moda infantil com

colecdes que tem como proposito fundamental vestir, educar e divertir as criancgas.
A este respeito, Fante (2010, p.1) afirma que “elementos educacionais que fazem
referéncias as preferéncias e/ou atividades das criancas vém sendo explorados
pelas industrias de confeccdo infantii para ajudar no desenvolvimento dos
pequenos”.

Dito isto e, apés estas breves consideracdes sobre a histéria do vestuario
infantil, reafirmamos a relevancia da moda infantil para a compreensao da dinamica
social das roupas na cultura das aparéncias e na formacdo das identidades de
género.

Para Meyer (2003, p.18) pensar as identidades de género articuladas com a
cultura das aparéncias significa afastar-se das “analises que repousam sobre uma
ideia reduzida de papéis/funcdes de mulher e de homem, para aproximar-nos de
uma abordagem muito mais ampla que considera que as instituicdes sociais, 0s
simbolos, as normas, 0os conhecimentos, as leis, as doutrinas e as politicas de uma
sociedade sao constituidas e atravessadas por representacfes e pressupostos de
feminino e de masculino ao mesmo tempo em que estdo centralmente implicadas
com sua producdo, manutenc¢éo ou ressignificacao”

Neste sentido, as roupas prescritas pela moda como para meninos e meninas
permite compreender como os conhecimentos, os simbolos de masculino e de
feminino foram significados e comunicados as criancas por meio dos designs, cores,
estampas etc. Logo, as vestimentas infantis junto com outras esferas e instancias,
escola, familia, midia, igreja, medicina etc., um sentido pedagdgico, educando os
corpos, as sensibilidades e as subjetividades como masculinas e femininas,
portanto, elas significam e comunicam modos de ser, de vestir, de comportar que
formatam as identidades de género.

Nos limites desse texto e dadas as potencialidades das roupas para a
compreensao dos papéis sociais e culturais que elas desempenham na educacdo
do gosto e do estilo das criancas, da cole¢cdo da Zig-Zig-Zaa optamos por analisar
as vestimentas criadas para os meninos de 4 a 6 anos. A escolha tem uma razao de
ser, dado o titulo da Colecao “Culinaria e Alimentac&o”, entendemos que as roupas
se tornam significativas do ponto de vista de indicar como os conteddos
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relacionados a cozinha e a culinaria, assuntos que foram historicamente concebidos

como “naturais” ao feminino, em virtude da partilha entre espacos e competéncias
para homens e mulheres, foram tematizadas e estampadas nas roupas para 0s
meninos.

Como escreveu Sabat (2001, p.18), a masculinidade hegemobnica, por
exemplo, é marcada por -caracteristicas como forca fisica, agressividade,
competitividade e heterossexualidade. No entanto, adverte a autora que, nas Ultimas
décadas, essa representacdo vem sendo minada por outros codigos. Por
conseguinte, ndo existe uma forma correta e Unica de ser homem, mas ha um
padrdo construido que envolve determinados tipos de comportamentos, de
sentimentos, de interesses. Logo, o que é percebido como masculinidade é uma
construcdo que se opde a feminilidade e que se sobrepde a outras formas de
masculinidade.

No reforco da argumentacdo, trazemos para a reflexdo, Lais Fontenelle
Pereira (2011, p.76), “[...] a crianga ndo nasce sabendo quem é. Ela constréi sua
identidade nas relacfes que estabelece com a cultura e a sociedade” (2011, p. 76).
Neste sentido, quando o menino veste a roupa em questdo, mais do que cobrir seu
corpo, este esta tendo sua subjetividade modificada ao sabor do que se espera para
ele enquanto um futuro homem, isto é, espera-se dele o desenvolvimento de
caracteristicas como forca, coragem, virilidade, inteligéncia e liberdade, que,
historica e socialmente sdo atributos essencialmente masculinos.

As reflexdes das autoras levantam a pergunta a qual tentaremos responder,
como as roupas para meninos reforcam ou questionam os simbolos, os cddigos
histéricos de masculinidade, comunicando valores consagrados de agressividade e
forca? Em que medida as roupas constroem representacdes que rompem com
agueles conceitos e premissas que sao também constituidoras de aparéncias —

modos de ser e de agir como meninos e futuros homens?
2. Zig-Zig-Zaa e a construcado das masculinidades

“A alegria € um prato cheio na hora de ser crianca. E vale tudo na hora de

imaginar: até virar um bom pescador!", a frase que apresenta a colecdo fornece
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pistas de que como o espirito aventureiro do menino, por meio de préaticas de

esportes, atividades ao ar livre etc. sdo estimuladas pelas vestimentas. Ela leva a
pensar sobre como 0s meninos, desde a pequena infancia, ainda que por meio da
imaginacdo, tem a nocéo de liberdade e autonomia garantidas.

A camiseta, na historia do vestuéario, pode ser tomada como vetor de como a
sexualidade foi incorporada pela moda. Como mencionado por Hollander (1996), a
histéria das roupas até a atualidade tem sido entendida como um dueto; com
vestimentas para homens e para mulheres. “Podera chegar o dia em que a
sexualidade ndo sera considerada corretamente dividida em duas categorias
principais e visualizada no modo de vestir, mas isso ainda esta longe”.
(HOLLANDER, 1996, p.18).

Na criacdo de representacfes para as masculinidades, os designs das
camisetas devem ser considerados. Neles, as cores sao significativas. Isto, pois,
desde o ano de 1940, a cor contribui para a fabricacdo de concepg¢des de masculino
e de masculinidade (AREND, 2012).

A combinacdo do cinza com varios tons de azul é o forte da camiseta usada
pelo menino da propaganda da colecdo. A veste possui, ainda, detalhes em

vermelho que, segundo Lurie (1997, p.
208) esta cor tem, tradicionalmente, seus
- significados ligados a forca, a vitalidade e
ao calor. E evidente que, considerando a
construcdo social e  historica das
significagcOes referentes aos géneros, tais
caracteristicas vinculam-se ao masculino,
pois dele se projeta o vigor fisico e,
principalmente, a forca. Para enfatizar o
gue foi dito, podemos destacar a pose e 0
gesto de como o menino foi retratado na
imagem da propaganda. Eles evidenciam
0s musculos, ainda que o menino nao 0s

tenha definido.

A respeito do emprego de listas

Figura 1 - Disponivel em: <www.zigzigzaa.com.br>.
Acesso em: mar.2013.
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largas na roupa do menino, Lurie (1997, p. 218) menciona que estas “tendem a

sugerir um esforgo fisico organizado”, enquanto que as estreitas estdo relacionadas
a “atividade mental e a ordem intelectual”. Sendo assim, observamos que,
novamente, aos meninos sao atribuidas as qualidades de forca, organizacdo e
raciocinio.

A qualidade do raciocinio, anteriormente citada, € importante no sentido de
reforcar a necessidade de organizacdo mental para possibilitar a este menino,
adulto em potencial, o sucesso no mundo dos negécios e do trabalho. Este sentido
atribuido ao masculino combina com a estampa estilizada na camiseta, que traz a
imagem, em ilustracbes pouco elaboradas (que poderiam ser feitas por uma crianca,
aproximando a roupa do universo infantil), que referem-se ao ato de plantar e
colher, necessarios para a producéo de alimentos e para a alimentacdo em si.

A mensagem escrita, estampada na camiseta, mostra os dizeres “Plantar e
colher — comer e crescer”, trazendo comandos explicitos de que, para crescer forte
e saudavel, é preciso se alimentar corretamente e, para tanto, € necessario se ter
em mente que o ato de plantar e colher sdo necessarios. Esta interpretacdo nos
reporta a capacidade de organizacdo citada anteriormente, que €& uma das
caracteristicas inerentes ao género masculino.

Face ao exposto, consideramos que tal estampa pode ser interpretada como
uma mensagem de ensinamento, de cunho essencialmente moral, uma vez que,
ensinando as criancas — em particular os meninos —, que tudo aquilo que se quer
obter, demanda esforco, cuidados e determinacdo. Ademais, a mensagem ensina

que o esforco é anterior ao mérito.
Consideracdes Finais

As potencialidades das roupas e da moda para a compreensdo de suas
contribuicdes das aparéncias foram abordadas nesse texto por intermédio da
analise da Colecdo “Culinaria e Alimentacdo” da Zig-Zig-Zaa, em especifico as
vestimentas criadas para os meninos. O que a andlise tornou patente sdo os
mecanismos engendrados pela moda infantil na construgdo das identidades dos

meninos como fortes nas aparéncias e nos comportamentos.
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Consideramos que a imagem condensa esse significado, ao mostrar o

menino posicionado de modo a mostrar a sua forca dos bragos, a qual também é
comunicada pelo design da estampa — desenhos, frase e cor.

Portanto, conclui-se que, embora muitas mudancas se fagam notar na moda
e nas aparéncias dos homens, algumas impulsionadas pelos movimentos sociais e
de género, o modelo hegembnico de masculinidade comunicado nas roupas das
criancas é conservador. Ou seja, as roupas fortalecem os principios de forca como

caracteristico da masculinidade.
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