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Artesanato: elemento de preservacédo datradicéo e da cultura Chiapaneca

Thais de Oliveira (Mestranda pelo PROLAM — USP)

1. INTRODUCAO

A cultura é um dos elementos mais importantes na constituicdo de uma
sociedade. Pois se nao existe cultura, tampouco existe sociedade. Ela é a
combinacao de praticas adotadas pela sociedade, € uma narrativa diaria.

Dentre estas praticas, podemos mencionar a religido, a gastronomia, a
vestimenta e as mais diversas formas de arte - tanto a arte considerada culta qguanto
a popular — elas compdem a histéria de uma localidade e formam a identidade de
sua populacao.

Vale ressaltar que, embora as pessoas dividam o mesmo espaco em uma
sociedade, elas séo diferentes, e é neste contexto de heterogeneidade, que culturas
variadas podem interagir e criar um produto novo.

Como ja mencionado, a cultura esta relacionada as praticas do cotidiano que
cada pessoa adota, e, por esta razdo, cada individuo possui uma percepc¢ao cultural
diferente. Poder compartilhar diferentes experiéncias em um mesmo espaco social
além de ser uma tarefa desafiadora, € muito enriquecedora.

No contexto da globalizacdo, um dos maiores desafios que uma localidade
enfrenta € o de conseguir preservar sua cultura e sua tradicéo, visto que, a partir do
momento em que pessoas se deslocam de uma localidade para outra em busca de
melhores condi¢des de vida, elas levam consigo seus tragos culturais, e 0s mesmos
passam a ser inseridos neste novo ambiente e, de certa maneira, influenciam os
que estdo ao seu redor.

Obviamente, que néo é tao simples quanto parece, pois existem também,
sociedades que se fecham e ignoram as culturas que nao fazem parte de sua
histdria, este fato desencadeia o que conhecemos por “choques culturais”.

O respeito € fundamental para que as sociedades vivam em harmonia, é

imperativo que aceitemos a presenca do outro, € superemos estas barreiras, que
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sdo, mormente, impostas por nés mesmos, devido a “ignorancia”’ que temos sobre o
outro. E preciso muitas vezes que troquemos as lentes dos nossos 6culos e
passemos a enxergar a realidade pelas lentes do outro.

Apesar de existir a necessidade de superar estas barreiras, € importante
salientar que a tradicdo de uma localidade deve ser preservada, pois ela é o legado
deixado pelos ancestrais da populacdo e deve ser transmitida também para as
futuras geracoes.

Existe uma pratica cultural que € bastante frequente em muitas localidades: o
artesanato. Ele ndo é apenas um produto a ser comercializado, ele tem um
significado simbdlico, é a representacdo de suas tradi¢cdes, um elo entre o passado
e o0 presente.

As técnicas utilizadas na elaboracdo dos artigos artesanais foram
transmitidas de geracdo para geracao, por isso, todavia permanece o interesse pela
continuacao desta pratica em pleno século XXI.

A elaboracdo dos trabalhos artesanais se da principalmente em ambientes
familiares, onde prevalece a coletividade. Sao trabalhos que possuem as
caracteristicas culturais de seus criadores, desde o modo de produzi-los até os
signos que sao inseridos em cada objeto artesanal.

Entretanto, com os avancos globais, muitas pessoas que antes valorizavam
estes trabalhos coletivos, passaram a optar pelo trabalho individual, em busca de
melhores condicdes trabalhistas e salariais.

Assim, em muitos locais, o indice de producdo de artesanatos caiu
consideravelmente, mas muitas pessoas ainda se mantém nesta atividade por duas
razoes: a primeira pelo fato de se tratarem de objetos, métodos de producéo e
representacées que estdo arraigados na historia destes povos; e segunda porque
possibilitam a conservagdo da unido das familias - principalmente as indigenas - no
ambito da vida comunitaria.

E mister reconhecer que o artesanato € uma atividade importante para o
desenvolvimento da localidade onde ele € produzido, e para que haja
desenvolvimento, é necessario que exista, igualmente liberdade. Liberdade de
criacdo, de exercitar sua imaginacéo para produzir produtos e servicos, fazendo uso

de seu conhecimento e também do capital intelectual como recursos produtivos.
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Com o intuito de valorizar o potencial criativo das pessoas, e de permitir que
este capital intelectual e criativo pudesse trazer beneficios para as mesmas, surgiu
na area da Economia, um segmento conhecido como Economia Criativa.

A Economia Criativa tem como principal fito, permitir que servigos e produtos
sejam oriundos da capacidade criativa e imaginativa dos individuos, e possa,
consequentemente, alcancar valor econdémico.

Séo 13 os setores que compdem este segmento: arquitetura; publicidade;
design; artes, antiguidades; artesanato; moda; cinema e video; televisao; editoracéo
e publicacdes; artes cénicas; radio; softwares de lazer e musica.

O artesanato pode ser encontrado em muitas regides e paises. No Brasil,
temos nas regides norte e nordeste sua presenca mais marcante. Em outros paises
da Ameérica Latina esta pratica também €& comum. O México, por exemplo, possui
muitos estados onde a producao artesanal € sua principal fonte de renda.

Este artigo terd como objeto de pesquisa 0 México, mais especificamente o
estado de Chiapas. Assim, primeiramente, faremos uma breve apresentacdo do
estado de Chiapas, em seguida apresentaremos a relevancia do artesanato no que
concerne ao fortalecimento da cultura e da preservacao da tradicdo chiapaneca; o
papel da economia criativa no processo de desenvolvimento econdmico na regido; e
também descobrir se existe algum tipo de incentivo oferecido por parte do governo

para que esta pratica artistica continue.

2. CHIAPAS

O estado de Chiapas esta localizado no sudeste do México. Faz fronteira com
a Guatemala, e € considerado um dos estados mais coloridos da Republica. O
nome Chiapas vem da palavra Chiapan - “monte de chia” ou Tepechiapan - “agua
sob a colina”.

Apesar de ser visto como o oitavo maior estado da Republica Mexicana -
possui uma populacdo de mais de 4.796,580 habitantes, sendo que um terco da
populacdo € descendente de maias, e muitos ndo falam espanhol — ele continua

sendo um dos estados mais pobres do pais.
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Chiapas destaca-se por sua abundéncia de recursos naturais; seus sitios
arqueoldgicos, sendo Palenque o mais conhecido, e pela producdo de artesanatos
(olaria, escultura de madeira e a laca tradicional), téxteis (que séo produzidos
através de teares) e também as redes. A atividade econdmica baseia-se
principalmente na producéo de bens primarios, no turismo, e na producao artesanal.

O seguinte capitulo abordara a questdo do artesanato em geral, bem como
esta tradicdo no estado de Chiapas.

3. ARTESANATO E A TRADICAO CHIAPANECA

O artesanato é um sistema simbdlico, é uma atividade viva, por meio da qual
as maos de homens e mulheres de todas as idades, mostram a mais pura esséncia
de sua ideologia, sua forma de vida e sua peculiar cosmogonia.

Ele ndo apenas difunde a riqueza étnica dos povos, mas também atua como
uma atividade produtiva que enaltece a identidade cultural de determinada
localidade.

De acordo com Canclini (1982, p.71) os “produtos artesanais Sao
manifestagbes culturais e econdmicas dos grupos indigenas. E nesta dupla
inscricao histdrica e estrutural é que encontramos o aspecto hibrido”.

Em relacdo ao México, podemos dizer que ele € um pais pluricultural e
multiétnico, com um amplo sentimento cultural, e este se reflete em um enorme
leque de expressdes artisticas, o qual possui reconhecimento a nivel mundial, e
apresenta heranca das grandes culturas pré-colombianas, heranca esta que é
transmitida de geracao para geracéao.

Os povos pré-colombianos eram muito avancados para sua €poca,
apresentavam um incrivel desenvolvimento cultural, domaram espécies animais,
conduziram o trabalho de metais preciosos, bem como as industrias de tecelagem e
ceramica, ao mais elevado grau de perfeicéo.

Quica, por esta razdo, hoje o México seja o local com maior niumero de
artesaos do continente, mesmo com o0 aumento da industrializagdo (CANCLINI,
1982). Pois a quantidade de descendentes dos povos pré-colombianos, que

realizam as atividades de seus antepassados nesta regido, € grande.
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A valorizagdo da tradicdo tanto no México quanto em qualquer parte do
mundo é, de fato, muito positiva, pois no contexto de globalizacdo que vivemos,
muitos autores afirmam que a tendéncia € que identidades culturais nacionais sejam
enfraquecidas ou desaparecam (HALL, 2011).

Mas existe ou outro lado da “moeda”, pois, ainda que a globalizacdo seja
compreendida como um grupo de processos complexos, ela também contribui para
o reaparecimento das identidades culturais locais. A valorizagéo do “ser nacional” se
torna mais evidente e mais forte, a medida que as estruturas antigas dos Estados,
devido a globalizacéo, correm o risco de se debilitarem (GIDDENS, 2003).

A arte popular faz parte da cultura Mexicana, e representa sua identidade,
esséncia, tradicdo e vida, e, estes elementos juntos, criam um patrimonio cultural.
Os objetos artesanais sdo apreciados por sua unidade e beleza, originalidade e
utilidade, além disso, possuem um valor inestimavel, porque estéo repletos do sentir
humano, sendo, desta maneira, expressées de um notavel contato com a natureza e
interpretacéo da realidade.

Dentro da ampla variedade de artesanatos no Meéxico, 0 artesanato
chiapaneco ocupa um lugar importante, resultado da grande diversidade de etnias
gue nesta regido se estabeleceram. Podemos dizer que esta regido conserva de
maneira muito arraigada suas tradicdes e se esforcam para manter vivos seus
costumes, fazendo com que o mundo, através de sua arte, conheca os produtos que
representam séculos de conhecimentos e costumes.

Os artesanatos de Chiapas sdo consequéncia da cosmovisdo e das técnicas
herdadas dos antepassados, e em alguns casos, resulta da fusdo com a cultura
espanhola. Entre os produtos confeccionados em Chiapas podemos mencionar: a
olaria, o ambar, cestaria, alguns produtos alimenticios, brinquedos, a laca, a
lapidaria em pedras, metalurgia, escultura em madeira, téxteis, redes, entre outros.

E interessante ressaltar que cada cidade do estado de Chiapas é responsavel
pela confeccdo de um determinado produto, por exemplo, a laca encontra-se em
Chiapa de Corzo; os brinquedos populares em San Cristébal de Las Casas.

De acordo com o site do Instituto Casa Chiapas (2013):

Hoje encontramos na geografia chiapaneca a presenca de diversos e
extraordinarios grupos humanos, herdeiros e sucessores dos costumes,
crencas e tradicdes das civilizacBes pré-colombianas. Suas acdes e
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pensamentos permanecem sujeitos a uma concepcao da vida tdo ancestral
como imarcescivel, refletida em produtos artesanais Unicos que
exteriorizam a estética geométrica de seus antepassados e o colorido da
mesticagem. O mosaico destas expressdes é variado, prolifico e representa
uma alternativa real para contribuir com o bem estar das familias indigenas.

Canclini (1982, p.83) apresenta uma declaracdo muito significativa a respeito
da valorizagdo da tradicdo e do orgulho que se tem em preservar a identidade

cultural e nacional no México:

Quando perguntei ao prefeito de policia de Capula, num povoado de oleiros
de 2600 habitantes, qual era a sua profissdo, ele respondeu: “Sou artesao”.
E ap6s uma pausa, esclareceu: “Na realidade sou bacharel em direito, mas
toda a minha familia e todo o meu povo sé@o oleiros. Eu também sei
trabalhar o barro, ainda que ha bastante tempo eu ndo o faca, mas
igualmente me considero um artesao”.

E interessante perceber nesta declaracdo que, diferentemente de um
operario urbano que vé sua profissdo como resultado de uma escolha individual, o
membro da comunidade indigena entende que a sua identidade profissional esta
determinada pela coletividade.

No intuito de descobrir como as localidades podem continuar produzindo
seus produtos e competir no mercado global, faremos uma breve apresentacdo do
tema desenvolvimento e economia criativa, e também apresentaremos uma
iniciativa que o governo de Chiapas esta realizando para propagar a producao

artesanal e valorizar os produtos da regiao.

4. DESENVOLVIMENTO E ECONOMIA CRIATIVA

O desenvolvimento pode ser compreendido como a elevagdo do nivel de vida
coletiva de uma sociedade, ele esta relacionado a qualidade de vida das pessoas.
Sen (2010, p.29) alega que o desenvolvimento,

tem que estar relacionado, sobretudo com a melhoria da vida que levamos
e das liberdades que desfrutamos. Expandir as liberdades que temos razéo
para valorizar ndo so torna nossa vida mais rica e mais desimpedida, mas
também permite que sejamos seres sociais mais completos, pondo em
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pratica nossas volicdes, interagindo com o mundo em que vivemos e
influenciando esse mundo.

Nesse sentido, podemos dizer que para que exista desenvolvimento é
importante que também exista liberdade e, consequentemente, respeito por parte
dos membros da sociedade para que todos possam exercer as atividades que
desejam livremente.

Amartya Sen percebe o desenvolvimento como um carater includente, onde
todos podem fazer parte do processo e dar sua contribuicdo. Entretanto, com a
globalizagdo e tantos avangos tecnoldgicos surgindo nas sociedades, muitas
pessoas nao tém a oportunidade de participar deste novo processo de maneira
ativa.

Buscando valorizar as qualidades das pessoas bem como manté-las atuantes
no mercado global, surgiu na area da economia um segmento conhecido como
economia criativa.

Antes de expormos a definicho de economia criativa, apresentaremos a
definicdo de criatividade e economia segundo John Howkins. Para Howkins (2001,
p.3) “criatividade € a habilidade de gerar algo novo” e economia (p.4) “é
convencionalmente definida como um sistema de producao, troca e consumo de
produtos e servicos”.

Em relacdo a economia criativa Howkins (2005) a define como “uma
economia onde as ideias - ndo a terra nem tampouco o capital — sdo as entradas e
saidas mais importantes”.

Segundo o relatério “Economia Criativa na Cidade de S&do Paulo: Diagnéstico

e Potencialidade” (2011, p.15) a economia criativa € compreendida como:

O ciclo que engloba a criacdo, producdo e distribuicdo de produtos e
servicos que usam a criatividade, o ativo intelectual e o conhecimento como
principais recursos produtivos. Sdo atividades econdmicas que partem da
combinacéo da criatividade com técnicas e/ou tecnologias, agregando valor
ao ativo intelectual. Ela associa o talento a objetivos econdmicos. E, ao
mesmo tempo, ativo cultural e produto ou servico comercializavel e
incorpora elementos tangiveis e intangiveis dotados de valor simbodlico.

Deheinzelin (2008, p.24) afirma que “a economia criativa € um setor que

reune as atividades que tém a criatividade e a cultura como matéria-prima, nosso
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primeiro passo é resignificar o papel do cultural e do criativo. Verificar que a cultura
nao é a cerejinha que enfeita, mas € o bolo”.

Para Florida (2011, p.56) “a criatividade era uma forca econémica muito antes
do século XX”. Deste modo, é importante ressaltar que, ao longo da histéria, houve
a ascensdo de setores de conteudo criativo, como as industrias cinematograficas,
fonograficas e de jogos.

Os meios sociais e culturais sdo muito importantes no que diz respeito a atrair
pessoas e transmitir de maneira rapida o conhecimento e as ideias, principalmente,
no que se refere a valorizacdo de uma localidade. Portanto, € fundamental que os
estilos de vida, bem como as instituicbes culturais sejam valorizados, para que o
espirito criativo dos individuos seja cada vez mais estimulado.

O conceito de economia criativa foi também direcionado para as cidades que
passaram a ser chamadas de cidades criativas. Estas cidades usam seu potencial
criativo para promover diversos tipos de atividades culturais que se tornam
elementos fundamentais para o funcionamento econdmico, bem como para o
beneficio da populacéo.

Muitas delas utilizam recursos culturais que sdo parte de sua tradicdo para
gerar experiéncias culturais tanto para os habitantes como para os visitantes. Entre
estes recursos podemos mencionar o artesanato, que além de preservar a
identidade cultural, fornece empregos para a populacdo e também atua como
gerador de rendas, o0 que possibilita o crescimento econémico da localidade.

Conforme menciona Deheinzelin (2008, p.28):

A economia criativa favorece a diversidade cultural ao incluir o uso de
conhecimentos e técnicas tradicionais em uma perspectiva contemporanea.
Esse é um aspecto fundamental para paises em desenvolvimento, ja que
nés geralmente temos enormes recursos culturais ainda pouco
aproveitados. S8o saberes e fazeres originarios das vérias etnias que nos
compdem, de nossas praticas tradicionais e de todas as populacbes
periféricas que, nas adaptacBes exigidas por seu cotidiano e
potencializadas pela tecnologia, desenvolvem préticas criativas e
organizacfes inovadoras.

Assim, por meio da economia criativa, € possivel potencializar a producéo do
artesanato de uma determinada localidade, e fornecer ferramentas e recursos
necessarios para que o desenvolvimento siga acontecendo, além de manter a

tradicdo e a cultura de seu povo.
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Em Chiapas existe um projeto conhecido como Marca Chiapas, este projeto
surgiu em 2009, e une esforgos tanto do setor publico quanto do privado no intuito
de impulsionar a comercializacdo de bens e servicos chiapanecos nos mercados
nacionais e internacionais, construindo assim, uma politica de governo de
desenvolvimento além da promocdo de microempresarios e de pessoas fisicas.

Os produtos estéo divididos em: alimentos, café, artesanatos, servicos como
hotéis e restaurantes, entre outros. Nestes produtos e servigos sao colocados o selo
Chiapas México Original. Este selo ndo representa apenas a origem do produto,
mas também que o produto que esta sendo comercializado é de alta qualidade.

Esta iniciativa se assemelha ao Sebrae no Brasil. Por meio deste canal é
possivel que produtores cadastrados tenham o suporte necessario para que sua
producdo cresca e melhore cada vez mais, sdo disponibilizados programas de
capacitacdo, diversos tipos de assessorias, bem como beneficios para a aquisicdo
de equipamentos, entre outros.

Sua principal funcdo é distinguir os produtos e servicos de qualidade
fabricados ou produzidos em Chiapas, utilizando a maioria de materiais locais.
Todos os produtos e servicos de qualidade produzidos em Chiapas podem ter este
selo, e tanto pessoas fisicas quanto juridicas podem solicita-lo através do site
chiapasoriginal.com.mx, no centro de desenvolvimento empresarial da Secretaria de
Economia de Tuxtla Gutiérrez, ou por meio das delegac¢des e escritorios do Instituto
Marca Chiapas Original.

N&o existe custo para a obtenc&o do selo, entretanto, para que a empresa o
consiga, € necessario que os produtos possuam uma qualidade elevada. Caso os
produtos ndo passem pelo processo de avaliacdo, os empresarios serdo orientados
pelos avaliadores sobre os motivos da ndo aceitacdo e o que precisa ser modificado
para que eles possam solicitar novamente o selo.

O selo tem uma vigéncia de 2 anos podendo ser renovado automaticamente,
salvo se for verificado que houve queda na qualidade do produto. E interessante
mencionar que de acordo com o Diario de Chiapas até Fevereiro deste ano, 1158
produtos foram registrados.

Por meio desta iniciativa é possivel que artesdos e pequenos empresarios
comercializem seus produtos, e recebam um valor digno pelos mesmos. Além de

provar para quem os adquire gue os mesmos tém qualidade e sdo de Chiapas.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

A ampliacdo da producdo de artesanatos em paises industrializados ou
paises gque se transformaram devido a globalizacéo, revela que o avanco econdémico
moderno ndo consiste em eliminar as tradicbes produtivas antigas, e sim em
encontrar maneiras de se adequar as necessidades setoriais, conseguindo
conserva-las neste novo contexto de modernizacao.

Assim, é substancial ter em mente que cultura, criatividade e conhecimento
sd0 0s Unicos recursos que ndo apenas ndo se esgotam, mas se renovam e se
multiplicam com o uso.

Por isso, torna-se essencial a implementacao de politicas adequadas, bem
como a valorizacdo da cultura, para que a diversidade gere beneficios nas
localidades e continue existindo.

Por meio da economia criativa é possivel que produtores de uma
determinada localidade tenham condicbes de comercializar seus produtos, e
possam competir no mercado global.

O caso do selo Chiapas México Original € um excelente exemplo a ser
seguido, pois a partir de uma iniciativa conjunta entre entidades publicas e privadas,
0s produtos desta regido — principalmente os artesanais - puderam ser reconhecidos
nao apenas a nivel nacional, como internacional, transmitindo assim, para quem 0s
adquiriu um pouco de sua histéria e tradicdo, e para os produtores, ficou e fica,
certamente, o orgulho de saber que seu trabalho foi reconhecido.
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